LESERBRIEF

Undemokratisch und
marktverzerrend

Tourismusabgaben sind auf verschiedensten
Ebenen in Graubiinden ein Thema: Nachdem
das kantonale TAG abgelehnt wurde, sind lau-
fend Gemeinden daran, ein eigenes Gesetz ein-
zufiihren, seit eineinhalb Jahren sind erste Kla-
gen vor Verwaltungsgericht hangig, und die Re-
gierung arbeitet an verschiedenen Gesetzesan-
derungen, um die rechtliche Grundlage fiir Tou-
rismusgebiihren zu verbessern. Eine grundsétz-
liche Diskussion tiber den Sinn solcher Gebiih-
ren wird jedoch nicht gefiihrt. Tourismusabga-
ben gibt es schon aus den Anfangen des Touris-
mus. Als die Ferienorte noch mehrheitlich von
der Landwirtschaft geprdgt waren, sollten die
Gdste mit moderaten Kurtaxen einen Teil der In-
frastruktur mitfinanzieren. Bauern und Hoteliers
hatten nicht die Mittel dazu. Mit den Verande-
rungen im Tourismus sehen heute jedoch viele
Gemeinden lberhohte Tourismusabgaben als
Allerheilmittel zur Mittelbeschaffung. Beson-
ders Zweitwohnungseigentiimer werden {ber-
massig belastet. Doch nicht nur die Erhebung
der Gebiihren ist undemokratisch, sondern
auch die Vergabe der eingenommenen Mittel.
Der grosste Teil der Einnahmen fliesst in Touris-
musorganisationen, welche dann innerhalb
ihrer Reglemente in grosseren Destinationen
Millionenbetrdge relativ frei verteilen kdnnen.
Wiirden gleich hohe Summen aus dem ordentli-
chen Budget der Gemeinden gesprochen, miiss-
ten diese meistens an Gemeindeversammlun-
gen oder Urnenabstimmungen genehmigt wer-
den. Die Uberzeugung des Stimmbiirgers fiir die
Projekte ware erforderlich. Mit den Tourismus-
gesetzen werden so demokratische Ausgaben-
kontrollen ausgeschaltet. Entscheidungstrager
in den Tourismusorganisationen sind meistens
Vertreter der etablierten Strukturen. Die Gelder
fliessen deshalb auch mehrheitlich an die eta-
blierten Unternehmen und Berater. Monopolis-
tische Strukturen werden dadurch gestarkt.
Unternehmerische Initiativen ohne Zugang zum
Honigtopfhaben es entsprechend schwer. Inno-
vation wird verhindert oder zumindest behin-
dert. Was der Markt braucht, wird ebenfalls von
den gleichen etablierten Marktteilnehmern be-
stimmt: Verschiedenste Angebote werden kre-
iert. Werden diese genutzt, werden sie als
Marktbediirfnis definiert, ohne zu hinterfragen,
ob die Nutzerauch bereit waren, einen marktge-
rechten Preis dafiir zu bezahlen. Nicht subven-
tionierte Angebote haben es umso schwieriger,
in diesem Umfeld Erfolg zu haben. Uberhshte
Tourismusabgaben wie sie heute in vielen Des-
tinationen erhoben werden, sind deshalb grund-
satzlich zu hinterfragen. Sie entsprechen weder
demokratischen noch marktwirtschaftlichen
Grundsdtzen. Reto Fehr, Prisident der
Interessengemeinschaft
Zweitwohnungseigentiimer Flims Laax Falera



